HEATMAP CHECKLIST

10+1 hotérképijel,
ami megmutatja,
hol veszitesz pénzt

Pipalhatd, 10 perces dnellenérzés — ez a lista segit, hogy ne
csak nézd a hétérképet, hanem értsd is, mit mutat — és
pontosan tudd, hol vesztesz, vagy nyersz konverziot.

1

10 perc 11 pont Azonnali
javitas

Készitette:
Turéczi-Kaponya Bettina



a Hogyan hasznald?

Vélassz ki egy fontos oldalt (pl. féoldal, landingoldal, termékoldal
vagy urlap).

Nyisd meg a hétérképedet és a session replay-t, €s haladj végig
a listan.

Ne csak pipdlj, jegyezd fel azt is, mi lesz a kdvetkezd [épésed.

e Ellendrzd lista

O Latszik az elsé CTA a hajtas felett?

Kévetkezd 1épés:

O  Ascrolltérkép szerint legalébb 60% eljut az elsé CTA-ig?

Koévetkezd l1épés:

O  Nincs,dead click” — nem kattintanak disz-ikonokra vagy
képekre hiaba?

Kévetkezd l1épés:




Nincs ,rage click” — nem idegesiti a felhasznalét valami aprésag?

Koévetkezd l1épés:

A legtobb kattintds nem a logéra vagy meniire megy el?

Koévetkezd lépés:

Az értékajanlat egyértelmii: kinek sz6l, mit ad, és miért most?

Koévetkezd lépés:

A bizonyité elemek (@r, garancia, vélemény) a déntés elétt latszanak?

Kévetkezd lépés:

Van egy rovid, 3—-5 mondatos nyitéblokk: ,,Mit talalsz itt?"

Koévetkezd l1épés:

Az Girlap maximum 5 mezdbdl all, és érthet6 hibajelzést ad?

Kévetkezd 1épés:




O  Mobilon azelsé képernyén elérheté a CTA?

Koévetkezd l1épés:

O +1. Hossz( oldalon (féleg mobilon) van ,sticky” CTA?

Koévetkezd l1épés:

Kovetkezo 1épések

z@%!
b
Még nincs hotérképed?
Telepitsd a Microsoft Clarity-t (ingyenes), hagyd futni egy hétig,

maijd térj vissza ehhez a listdhoz.
Meg fogsz lepbdni, mennyi minden Iatszik a szGmokon tal.

A hétérkép mogétt emberek viselkedése van, nemcsak kattintdsok.
Ha ezt megérted, nemcsak az oldalad lesz jobb — a déntéseid is
tudatosabbak lesznek.

A kdvetkezd 1épés: egy atfogd, szemlélet-alapd Utmutatd a
hétérképekhez.

Erteni akarom a latogatéim viselkedését
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